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Σκοπός και στόχοι 
μαθήματος 

ΜΕΡΟΣ Α: 
 
Οι φοιτητές/φοιτήτριες να: 

Συνθέτουν τη γνώση και την κατανόηση των τεχνικών έρευνας που είναι κατάλληλες 
για το επιχειρηματικό περιβάλλον. 
Ασκούν κριτική αξιολόγηση της υπάρχουσας βιβλιογραφίας για τον καθορισμό σαφώς 
καθορισμένων σκοπών και στόχων για ερευνητικές πρωτοβουλίες. 
Διαμορφώνουν στρατηγικές για την επίτευξη των ερευνητικών στόχων τόσο σε 
ποιοτικά όσο και σε ποσοτικά πλαίσια. 
Σχεδιάζουν μια ολοκληρωμένη ερευνητική πρόταση προετοιμάζοντας αποτελεσματικά 
τη φάση της διατριβής. 
 
ΜΕΡΟΣ Β: 

 

Διεξάγουν ανεξάρτητη θεωρητική ή εμπειρική έρευνα σε ένα επιλεγμένο 
επιχειρηματικό θέμα στο πλαίσιο της ειδίκευσης ΜΒΑ. 
Κατασκευάζουν ένα ισχυρό πλαίσιο για τον εντοπισμό και την ανάλυση ακαδημαϊκών 
και πρακτικών επιχειρηματικών προβλημάτων. 
Εξετάζουν κριτικά και βελτιώνουν ακαδημαϊκές ή επιστημονικές (δημοσιεύσιμες) 
εργασίες, διασφαλίζοντας ότι ανταποκρίνονται στις προσδοκίες μεταπτυχιακού 
επιπέδου. 
Αναπτύσσουν διατριβή που αναλύει σύνθετα προβλήματα με ουσιαστικές συστάσεις, 
βασισμένες σε έρευνα και πρωτότυπη σκέψη. 

Μαθησιακά 
αποτελέσματα 

ΜΕΡΟΣ Α:  

Επιδεικνύουν κατανόηση των θεμελιωδών αρχών της έρευνας σε επιχειρηματικό 
πλαίσιο. 

Προσδιορίζουν και αξιολογούν τη κατάλληλη βιβλιογραφία για συγκεκριμένα θέματα 
επιχειρηματικής έρευνας. 



Αξιολογούν οργανωτικά περιβάλλοντα και συστήνουν δράσεις βάσει στοιχείων. 
Ενσωματώνουν ολοκληρωμένες θεωρίες και πρακτικές για να αναπτύξουν 
εφαρμόσιμες συστάσεις. 
Αποκτούν πρόσβαση και αποτελεσματικά αξιοποιούν δευτερογενείς πηγές 
δεδομένων. 
Εφαρμόζουν γνώσεις ποιοτικών και ποσοτικών ερευνητικών μεθόδων για τη λήψη 
τεκμηριωμένων αποφάσεων. 
Περιγράφουν τα βασικά στοιχεία που είναι απαραίτητα για μια ισχυρή πρόταση 
επιχειρηματικής έρευνας. 
Συντάσσουν μια αποτελεσματική πρόταση επιχειρηματικής έρευνας προσαρμοσμένης 
σε ένα συγκεκριμένο θέμα. 

ΜΕΡΟΣ Β: 

Οι φοιτητές/φοιτήτριες να: 

Αναλύουν και χρησιμοποιούν αναλυτικά πλαίσια και εργαλεία για την αξιολόγηση 
οργανωτικών και οικονομικών παραγόντων. 
Εφαρμόζουν τη γνώση των διεθνών επιχειρήσεων για την ενημέρωση των στρατηγικών 
επιχειρηματικών αποφάσεων. 
Διεξάγουν αυστηρή έρευνα ευθυγραμμισμένη με τα ακαδημαϊκά πρότυπα. 
Διεξάγουν έρευνα και να συνθέτουν τη βιβλιογραφία για την κατασκευή λεπτομερούς 
βιβλιογραφικής ανασκόπησης. 
Σχεδιάζουν μια ολοκληρωμένη ερευνητική μεθοδολογία και να την εφαρμόζουν σε 
πρακτικά πλαίσια. 
Επικοινωνούν αποτελεσματικά πολύπλοκα επιχειρηματικά προβλήματα 
χρησιμοποιώντας ποσοτικές και ποιοτικές μεθόδους και συναφείς τεχνολογίες. 
Συντάσσουν μια διατριβή που να περιλαμβάνει λεπτομερή ανάλυση και να προτείνουν 
τεκμηριωμένες γνώσεις. 

Προαπαιτούμενα Όλα τα μαθήματα MBA Συναπαιτούμενα ΝΑΙ 

Περιεχόμενο 
μαθήματος 

ΜΕΡΟΣ Α: 
Εβδομάδα 1 
Εισαγωγή στην έρευνα στις επιχειρήσεις και τις κοινωνικές επιστήμες: Κατανόηση της 
ανάγκης για έρευνα και των επιπτώσεών της στις διοικητικές αποφάσεις. 
Προσδιορισμός του ερευνητικού θέματος: Διερεύνηση του προσωπικού 
ενδιαφέροντος και της εστίασης για την επιτυχία της έρευνας. 
Εβδομάδα 2 
Εννοιολογικά ζητήματα στην έρευνα: Ανάπτυξη επίγνωσης των απαραίτητων 
δεξιοτήτων και γνώσεων για την αντιμετώπιση των ερευνητικών προκλήσεων. 
Δεοντολογικά ζητήματα στην έρευνα: Εξέταση ηθικών ζητημάτων και των επιλύσεών 
τους σε ερευνητικά πλαίσια. 
Εβδομάδα 3 
Αναζήτηση βιβλιογραφίας: Διεξαγωγή συστηματικών αναζητήσεων και αξιοποίηση των 
κατάλληλων πηγών. 
Κριτική βιβλιογραφική ανασκόπηση: Ανάλυση της βιβλιογραφίας για τη δημιουργία 
βιώσιμων ερευνητικών ερωτημάτων. 
 



Εβδομάδα 4 
Βασικές αρχές σχεδιασμού έρευνας: Αξιολόγηση των βασικών παραδοχών και 
προσεγγίσεων του ερευνητικού σχεδιασμού. 
Θετικισμός και ερμηνευτισμός: Κατανόηση του ρόλου τους στις μεθοδολογίες έρευνας. 
Εβδομάδα 5 
Τεχνικές συλλογής δεδομένων: Προσδιορισμός μεθόδων και κατευθυντήριων γραμμών 
για την αποτελεσματική συλλογή δεδομένων. 
Μέθοδοι δειγματοληψίας: Διερεύνηση και επιλογή των σωστών τεχνικών 
δειγματοληψίας. 
Εβδομάδα 6 
Ποιοτική ανάλυση δεδομένων: Κατανόηση των μεθόδων ανάλυσης ποιοτικών 
δεδομένων. 
Παρουσίαση ποιοτικών ευρημάτων: Τεχνικές για την αποτελεσματική παρουσίαση των 
αποτελεσμάτων της ανάλυσης. 
Εβδομάδα 7 
Ποσοτική ανάλυση δεδομένων: Χρήση στατιστικών εργαλείων για την ανάλυση 
ποσοτικών δεδομένων. 
Παρουσίαση ποσοτικών δεδομένων: Επικοινωνία των ευρημάτων μέσω της 
οπτικοποίησης των δεδομένων και της συγγραφής εκθέσεων. 
Εβδομάδα 8 
Ανάπτυξη της ερευνητικής πρότασης: Διαμόρφωση μιας δομημένης πρότασης 
ευθυγραμμισμένης με τα ακαδημαϊκά πρότυπα. 
Απαιτήσεις διατριβής: Κατανόηση της δομής, του στιλ και των απαιτήσεων 
παραπομπών 
ΜΕΡΟΣ Β: 

Εβδομάδα 9 
Εισαγωγή στη συγγραφή διατριβών: Καθορισμός σαφών στόχων και περιγραφή 
βασικών τμημάτων. 
Συνολική ανασκόπηση της βιβλιογραφίας: Ολοκλήρωση πηγών για τη δημιουργία ενός 
στέρεου θεωρητικού θεμελίου. 
Εβδομάδα 10 
Μεθοδολογία και μέθοδοι: Επιλογή των κατάλληλων μεθόδων για την ερευνητική σας 
μελέτη. 
Μεθοδολογικό σκεπτικό: Παροχή ισχυρής αιτιολογίας για τις επιλεγμένες 
μεθοδολογίες. 
Εβδομάδα 11 
Ανάλυση και συζήτηση των δεδομένων: Σύνθεση των αποτελεσμάτων για την 
υποστήριξη των ερευνητικών υποθέσεων. 
Ερμηνεία των ευρημάτων: Κατανόηση των αποτελεσμάτων στο πλαίσιο της έρευνάς 
σας. 

Εβδομάδα 12 
Συμπεράσματα και συστάσεις: Εξαγωγή ουσιαστικών συμπερασμάτων και παροχή 
αξιοποιήσιμων συστάσεων. 
Οριστικοποίηση της διατριβής: Διασφάλιση της τήρησης των ακαδημαϊκών προτύπων 
και των οδηγιών υποβολής. 

 



Μεθοδολογία 
διδασκαλίας 

Η μεθοδολογία διδασκαλίας για τη διπλωματική εργασία MBA περιλαμβάνει έναν 
συνδυασμό ανεξάρτητης έρευνας, κριτικής ανάλυσης και πρακτικής εφαρμογής. Οι 
φοιτητές καθοδηγούνται να εντοπίσουν ένα σημαντικό επιχειρηματικό πρόβλημα ή 
ευκαιρία, να πραγματοποιήσουν εκτενή ανασκόπηση βιβλιογραφίας και να 
χρησιμοποιήσουν κατάλληλες ερευνητικές μεθόδους για τη συλλογή και ανάλυση 
δεδομένων. Καθ' όλη τη διάρκεια αυτής της διαδικασίας, δίνεται έμφαση στην 
ανάπτυξη αναλυτικών και κριτικών δεξιοτήτων σκέψης, επιτρέποντας στους φοιτητές 
να εξάγουν πρακτικά συμπεράσματα και να προτείνουν εφαρμόσιμες λύσεις. Οι 
ακαδημαϊκοί σύμβουλοι παρέχουν καθοδήγηση και ανατροφοδότηση, εξασφαλίζοντας 
ότι οι φοιτητές τηρούν τα ακαδημαϊκά πρότυπα και ενσωματώνουν θεωρητική γνώση 
με εφαρμογές στον πραγματικό κόσμο. Η τελική διπλωματική εργασία αναμένεται να 
επιδεικνύει ακαδημαϊκή αυστηρότητα και πρακτική σημασία. 

Βιβλιογραφία  

Research Methods for Business Students, Saunders, M., Lewis, P., and Thornhill, A., 
Pitman, 2015, 0-273-62017-7 

Business Research Methods, Bryman, A. and Bell, E., Oxford University Press, 

2019, 978019882296-3 

The Essentials of Business Research: A Guide to Doing Your Research Project, Wilson, 

J., Sage Publications, 2016, 9781473915108 

Αξιολόγηση 

Υποβολή περιγράμματος έρευνας: Προετοιμασία και υποβολή περιγραμμάτων για 
επίδειξη ικανοτήτων προγραμματισμού και οργάνωσης. 
Υποστήριξη ερευνητικής πρότασης: Παρουσίαση προτάσεων σε επιτροπή για την 
επικύρωση της ερευνητικής κατεύθυνσης και μεθοδολογίας. 
Κριτικές προσχεδίων διατριβής: Υποβολή προσχεδίων για ανατροφοδότηση ώστε να 
διασφαλιστεί η ευθυγράμμιση με τις ακαδημαϊκές προσδοκίες. 
Προφορικές παρουσιάσεις: Παρουσίαση ερευνητικών ευρημάτων για την ενίσχυση 
των επικοινωνιακών δεξιοτήτων. 
Διαδικασίες αξιολόγησης από ομότιμους: Συμμετοχή στην αξιολόγηση εργασιών 
συμφοιτητών για την ανάπτυξη ικανοτήτων κριτικής αξιολόγησης. 
Υποβολές χαρτοφυλακίου: Συγκέντρωση ενός χαρτοφυλακίου ερευνητικών 
δραστηριοτήτων και προβληματισμών για να απόδειξη της προόδου της μάθησης. 

Γλώσσα Ελληνική 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


